






В	2026	году	конкуренция	за	внимание	в	видео	переходит	на	новый	уровень:	Smart	TV	и	Digital	Video	больше	не	
конкурируют,	а	работают	как	единая	экосистема.	Креатив	в	ТВ-рекламе	перестал	быть	«просто	роликом»	—	
сегодня	это	входная	точка	в	интерактивный	опыт.	Главный	вызов	для	брендов	—	как	сохранить	
эмоциональную	связь	с	аудиторией,	когда	зритель	ежесекундно	переключается	между	форматами	и	
устройствами.

В	центре	внимания	—	инструменты,	которые	делают	видеорекламу	эффективной	в	новом	году:	Shoppable-
видео:	как	креатив	адаптируется	под	возможность	мгновенной	покупки	прямо	с	экрана	ТВ	через	QR	или	пульт;	
Гипер-персонализация:	использование	ИИ	для	динамической	подмены	элементов	в	ролике	(товаров,	фонов,	
офферов)	под	конкретный	профиль	домохозяйства;	Второй	экран:	креативные	связки,	где	ТВ-ролик	запускает	
механику	в	смартфоне	пользователя	здесь	и	сейчас;	Короткий	метр	в	большом	ТВ:	как	тренд	на	вертикальные	
видео	и	микро-сторителлинг	проникает	на	«большие	экраны».

Эксперты	обсудят,	как	сегодня	распределять	бюджеты	между	охватным	ТВ	и	таргетным	Digital	Video,	и	какой	
креатив	способен	пробить	«баннерную	слепоту»	на	50-дюймовом	экране.	Секция	для	тех,	кто	ищет	баланс	
между	охватной	магией	телевидения	и	измеримой	эффективностью	цифровых	платформ.










